


Miti mainetyo on?

« Jokaista kainuulaista kannustetaan viestimaan positiivisesti
omista ja naapurin vahvuuksista maakunnan sisalla ja
ulkopuolella

« Antaa kaikkien kukkien kukkia -periaate:

»Jokainen viestii omalla tavallaan ja tyylillaan, omilla
karjillaan ja omalla brandillaan (kunnat, oppilaitokset,
matkailutoimijat jne.)

»Kainuun maine on paljon laajempi ja moniulotteisempi asia
kun maakunnan brandi

»Maakuntabrandi tukee kaikkia alueen toimijoita. Sita
kaytetaan Kainuun liitossa ja silloin, kun tehdaan yhdessa
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Kuinka hyvin scuraavat asiat kuvaavat Kainuuta

Puhdas luonto
Puhtaat elintarvikkeet
Turvallinen ymparisto

Rikkaat luonnonvarat

Rajanlaheisyys

Soveltuu hyvin vapaa-...

Hyvid matkailukohteita
Elamyksellisyys
Kainutlaatuisuus
Vahva maakuntahenki
Rikas ruokaperinne
Vahva selviytyja
Kalevalainen kulttuuri
Eldva maaseutu

Innovatiivinen maakunta
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Kuinka hyvin seuraavat asiat yhdistyvat Kainuuseen

B 5=erittdin hyvin m4 3 2 B 1=erittdin huonosti Eos Keskiarvo
Vuokatti 13 (3080 427
Karhut ja sudet 14 | 3 |1‘ 4,21
Prikaati g N3 | 3,93
Raatteen tie 7 3 | 3,87
Kuhmon Kamarimusiikki 3‘ 3,70
Pesapallo 10 ‘-2‘ 3,69
Suopotkupallo 11 [5 3‘ 3,64

Terrafamen kaivos | 3,62
Urho Kekkonen | 3,45
Nalkamaa | 3,41
Ukkohalla-Paljakka | 3,39
Oulujarvi | 3,38
Hossa 3,37
Eino Leino 3,09
Transtech | 2,55
Wild Taiga 251
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Mielikuvaan Kainuusta vaikuttanut...

= kylla mei

Omakohtainen kokemus
Media (Lehdet/radio/tv)
Tuttavat ja sukulaiset
Kirjallisuus

Mainonta

Tapahtumat ja messut
Elokuvat

Sosiaalinen media

Verkkosivut (Internet)
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Kainuun brandipyramidi
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Kainuun mainetyon kokonaisuus
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3. Matkailijat:

Mika
kiinnostaa?

Kainuun
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Koko Kainuun yhteiset vahvuudet

1. LUONNONRAUHA, luonnonvarojen kestava hyodyntaminen

- yksilon nakokulma: esim. luontomatkailu, rauha, hiljaisuus, puhtaus,
puhdas vesi, sisameri ja vaaramaisemat, Arja, Vuokatti, Hossa, Arctic
Lakeland, liikuntamatkailu, suopotkupallo

- maakunnan elinvoiman nakékulma: puurakentaminen, ekologisesti ja
sosiaalisesti kestava biotalous, kaivannaistalous jne.

2. HUIPPUTEKNOLOGIA luonnon keskella

- esim. peliala, eSport, tekoaly, KAMK, datakeskukset; matkailun,
liilkunnan ja urheilun virtuaalisovellukset; cleantech, Wild Tech jne.

3. OMINTAKEINEN KULTTUURI, sujuva arki
- turvallisuus, arjen helppous, vahva kylatoiminta, vahva osallisuus
- Kalevala, Lonnrot, Leino, Kianto, Huovinen

- Kamarimusiikki, Runoviikko, Mustarinda, Generaattori, Valikadun
valtaus, Pessimistit, elokuvatuotannot jne.
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Kainuu TOP 10 +1

1.Luonto - Sydan metsassa

2.VVuodenajat - koe 4 vuodenaikaa, lumen valo ja revontulet

3.Ihmiset ja elamantyyli - sisu, helppo arki, tekemisen meininki

4.0saaminen - peli, data, alykas hoiva

5.Maiseman tarinat - jattildiset, linna, Kainuun meri, Hossa

6.Kulttuuri — elokuvat, kirjailijat, Kalevalan perinto, Kamarimusiikki

7.t%mgleimainen ruokakulttuuri — marjat, superpuu-uunileipa ja ronttdénen,
rv

8.Hiljaisuus - tilaa hengittaa, turvallisuus

9.Toimivat julkiset palvelut

10.Kainuun k'a.tkettﬁj'a aarteita - Sotkamon Hiukka, ulkoilureitit, Oulujarvi,
avuliaat ihmiset, Runon ja Rajan tiet, kainuulaiset kirjailijat

+ Maailman pohjoisin ratikkalinja -> teollisuuden tarina metsasta
metalliin, kaivannaisiin ja mittalaitteisiin
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*Villi kortti nro 1” = elokuvallisuus?

« Kainuussa kulttuuri ylipaataan on vahvaa ja omintakeista, mutta Kainuu
elokuvaproduktioiden toteutuspaikkana suorastaan hurmaa!

« Myos elokuvamaakuntia on kuitenkin Suomessa monta (Lappi, Pohjois-
Karjala, Etela-Karjala jne.)

 Toistaiseksi kayttamaton "villi kortti” on silti elokuvallisuus - Kainuussa
olet oman elamasi / elokuvasi sankari / tahti.

« oman elamansa sankari -teemaa kaytetaan pal‘gon muissa yhteyksissa
(kirja, elokuva, Opiskelijan opas, Yrittajien vaikuttajaverkosto jne.), mutta
maakuntamarkkinoinnissa sita ei ole kaytetty.

»Kaiken markkinoinnin perusviisaus: "Jotain uutta, jotain vanhaa, jotain
sinista ja jotain lainattua”.

* "Oman elamasi sankari” on myos ikaan kuin tahan paivaan sanoitettu
Nalkamaan laulu "..raukat vain menkohot merten taa.

« "Oman elamasi sankari” taipuu helposti hyvin monenlaisiin
markkinointikonsepteihin.
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Urheilun ja liikunnan klusteri Kainuussa

@ KAJAANIN KAINUU

AMMATTIKORKEAKOULU ENDURANCE ‘<<
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES EXPERIENCE IK AVALA

ESP

BARENTS #kunnontekemista

URHEILUN LITTO

4 GAMES ]
@ D.. SEUL SUOMEN ELEKTRGNISEN

http://www.superjymy.fi/

http://www.vuokatti.fi/en/
Activities/All-year-round/Skiing https://maavoimat fi/

http://www.vuokattirukaurheiluakatemia.fi/

kainuun-prikaati
uuoKattisport Y
https://vuokattisport.fi/ WETEI http://www.superpark.fi/

https://www.rastiviikko.com/fi/ #superpark

#becomeachampion
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http://www.vuokatti.fi/en/
http://www.rastiviikko.fi/
http://www.rastiviikko.fi/
https://maavoimat.fi/

Kainuun tapahtumia
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