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1 Johdanto

Kainuun liitto teetti MDI:lIa ja Innolinkilla tutkimuksen Kainuun maakuntakuvasta. Tutkimuksen
tiedonkeruusta ja raportoinnista vastasi Innolink ja se toteutettiin joulukuun 2020 ja tammikuun 2021
aikana. Tiedonkeruu toteutettiin puhelinhaastatteluina.

Tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa Kainuun tunnettuutta, mielikuvia ja niiden tunnelatauksia seka
Kainuun houkuttelevuutta eri mittareilla, muun muassa matkailun yleisesti ja eri kohteiden nakdkulmista.

Tutkimus perustuu 1 029 vastaukseen. Tutkimuksen virhemarginaali on 3,1 %.

Tutkimuksen kohderyhman muodostivat yli 18-vuotiaat suomalaiset. Tutkimusotos poimittiin kansallisesti
edustavasti. Lisaksi tutkimusaineisto on painotettu ikdiryhman ja maakuntien mukaan vastaamaan koko
Suomen vaest6da. Aineiston rakennetta tarkastellaan yksityiskohtaisemmin seuraavassa luvussa.

Kainuussa on tehty maakuntakuvatutkimuksia neljan vuoden valein vuodesta 2000 Idhtien.
Tutkimuslomaketta uudistettiin merkittavasti vuodelle 2020. Tassa raportissa vertaillaan tuloksia soveltuvin
osin vuonna 2017 toteutettuun Kainuun maakuntakuvatutkimukseen. Tdma on toteutettu kesa-
heindkuussa 2017 ja aineisto koostuu 1004 puhelinhaastattelusta tdman vuoden toteutusta vastaavasta
kohderyhmasta.

Tassa raportissa esitellaan tutkimuksen paatulokset Kainuun maakuntakuvan seka alue- ja
elinvoimakehittamisen nakokulmista.



2 Vastaajien taustatiedot

Puhelinhastatteluaineistossa ylikorostuivat yli 60-vuotiaat vastaajat ja vastaavasti 18—-29-vuotiaat olivat
voimakkaimmin alikorostettuina. Maakunnittain vastauksia oli vahemman Uudeltamaalta kuin koko
vdestOssa. Jotta tulokset edustaisivat parhaalla mahdollisella tavalla kaikkien suomalaisten yli 18-vuotiaiden
nakemyksid, painotettiin aineisto ikdluokan ja maakunnan mukaan vaestorakenteen (tilanne 31.12.2019)
mukaisesti.

Alla on esitetty taulukoina vastaajien taustatietiedot ja osuudet seka painotettuina etta
painottamattomina:

painottamaton painotettu

Sukupuoli vastausmaara

osuus osuus
nainen 516 50 % 49 %
mies 510 50 % 51%
muu 2 0% 0%
en halua vastata 1 0% 0%
Yhteensa 1029 100 % 100 %

painottamaton painotettu

Ikaluokka vastausmaara
osuus osuus

18-29 vuotta 85 8% 17%
30-39 vuotta 119 12% 16 %
40-49 vuotta 129 13% 15%
50-59 vuotta 164 16 % 16 %
60-79 vuotta 532 52 % 36 %
Yhteensa 1029 100 % 100 %

. painottamaton painotettu

Talouden muoto vastausmaare
osuus osuus

yksindistalous 298 29 % 29 %
lapseton pari 304 30 % 29 %
muu aikuistalous, jossa vain yli 18-vuotiaita 233 23 % 20%
talous, jossa alle 18-vuotiaita lapsia 178 17 % 22 %
joku muu 12 1% 1%
en 0saa sanoa 3 0% 0%

Yhteensd 1028 100 % 100 %



painottamaton painotettu

Talouden yhteenlasketut (brutto)tulot vastausmaara
osuus osuus

alle 30 000 euroa 187 18 % 18 %
30 000-50 000 euroa 231 22 % 23%
50 001-70 000 euroa 145 14 % 14 %
70 001-90 000 euroa 77 7% 9%
90 001-110 000 euroa 49 5% 6 %
yli 110 000 euroa 42 4% 5%
en osaa/halua sanoa 296 29 % 26 %
Yhteensa 1027 100 % 100 %

painottamaton painotettu

Asuinmaakunta vastausmaara
osuus osuus

Eteld-Karjala 14 1% 2%
Eteld-Pohjanmaa 49 5% 3%
Eteld-Savo 29 3% 2%
Kainuu 21 2% 1%
Kanta-Hame 31 3% 3%
Keski-Pohjanmaa 10 1% 1%
Keski-Suomi 43 4% 5%
Kymenlaakso 35 3% 3%
Lappi 37 4% 3%
Pirkanmaa 104 10% 10%
Pohjanmaa 13 1% 2%
Pohjois-Karjala 37 4% 3%
Pohjois-Pohjanmaa 108 11% 8 %
Pohjois-Savo 68 7 % 5%
Paijat-Hame 41 4% 4%
Satakunta 33 3% 1%
Uusimaa 255 25% 31%
Varsinais-Suomi 98 10 % 9%

Yhteensid 1026 100 % 100 %



3 Yhteenveto

Yhteensd 17 % vastaajista kertoi tuntevansa Kainuun melko (14 %) tai erittdin hyvin (3 %). Vastaavasti lahes
puolet vastaajista tunsi sen melko (29 %) tai erittdin huonosti (20 %). Tunnettuus on parantunut hieman
vuodesta 2017, mutta alueen huonosti tuntevien osuus on edelleen merkittavan suuri.

Vaikka alueen tunnettuus ei ole kovin korkeaa, 58 prosentilla vastaajista kasitys Kainuusta oli
kokonaisuudessaan myonteinen. Puolella vastaajista kasitys Kainuusta perustui kokemukseen tai toisella
puolella mielikuvaan.

Kun vastaajilta kysyttiin mita heille tulee ensimmaisend mieleen Kainuusta, maininnat liittyivat useimmiten
puhtaaseen ja kauniiseen luontoon, metsiin ja maisemiin seka kohteisiin kuten Kajaani ja Vuokatti. Kolmella
neljasta vastaajasta mielikuvat olivat positiivisia ja lopuilla pddosin neutraaleja.

Parhaiten Kainuuta kuvaaviksi asioiksi nousivat puhdas luonto, puhtaat elintarvikkeet seka turvallinen
elinymparistd. Heikoimmin Kainuuta arvioitiin kuvaavan innovatiivinen maakunta, elava maaseutu seka
kalevalainen kulttuuri.

Vastaajien mielikuvaan Kainuusta on useimmin vaikuttanut Kainuusta kertovat lehti-, radio- tai
televisiojutut seka tuttavat ja sukulaiset.

Useimmin Kainuu houkutteli vastaajia matkailukohteena: yhteensa 55 % vastaajista piti tata melko tai
erittdin houkuttelevana. Vastaavasti houkuttelevuus tytssakdyntialueena, pysyvana asuinmaakuntana,
opiskelupaikkana ja alueena, jossa voisi toimia yrittdjana oli alhaista.

21 % Kainuun ulkopuolella asuvista voisi harkita muuttavansa Kainuuseen varmasti (2 %) tai mahdollisesti
(19 %). Samalla 32 % koki, ettei missdan nimessa voisi muuttaa Kainuuseen ja 43 % piti sita
epatodenndkdisend. Asumiseen liittyvina tekijoina vastaajille nousevat voimakkaimmin tyépaikka,
sukulaiset ja perhe, mutta myés mm. palveluihin liittyvat tekijat painavat vaakakupissa.

5 prosentilla vastaajista oli vapaa-ajanasunto Kainuussa. Heistd 60 % on oleillut siellda muutoinkin kuin
lomakausina.

90 % voisi valita kohteeksi Kainuun seuraavan kerran kotimaanmatkustamista pohtiessaan varmasti (30 %)
tai mahdollisesti (60 %). Houkuttelevimpina kohteina pidettiin Vuokattia, Hossaa sekd Ukkohalla-Paljakkaa.

78 % prosenttia vastaajista hakee yleensa tietoa kotimaan matkailun kohteista internetista. 39 % on kaynyt
Kainuuta kasittelevilld nettisivuilla, kuten maakuntaliiton Tutustu Kainuuseen tai matkailualueiden kuten
Vuokatin sivuilla viimeisen kahden vuoden aikana.



4 Tunnettuus

Yhteensa 17 % vastaajista tunsi Kainuun melko tai erittdin hyvin, 33 % jonkin verran ja 49 % melko tai
erittdin huonosti. Heikointa tunnettuus oli nuorimpien vastaajien keskuudessa. Naisten keskuudessa oli
hieman enemman Kainuun melko tai erittdin huonosti tuntevia, mutta Kainuun hyvin tuntevien osalta
sukupuolten vileilla ei ollut eroja. Useimmin Kainuun hyvin tuntevia oli maantieteellisesti |dheisista
maakunnista (seka kainuulaisia). Vastaavasti eteldisimmissa maakunnissa Kainuun erittdin huonosti
tuntevien osuus oli muita alueita suurempi.

Kuinka hyvin omasta mielestdsi tunnet Kainuun? 1029 vastausta

3%

20%

erittdin myvin

melko fyvin

jonkin verran

erittain huonost

0% 5% 105% 15% 20% 258 30%

Vuonna 2017 4 % vastaajista kertoi tuntevansa sen erittdin hyvin, 9 % melko hyvin, 30 % jonkin verran, 31 %
melko huonosti ja 26 % erittdin huonosti. Taman perusteella Kainuun tunnettuus on parantunut seka sen
kautta, ettd Kainuun hyvin tuntevia on aiempaa enemman. Samalla Kainuun erittdin huonosti tuntevien
osuus on pienentynyt hieman.

Vaikka Kainuun tunnettuus ei ollut valtaosalla hyvaa, olivat mielikuvat siitd vahvasti positiivisia. Kainuuseen
kielteisesti suhtautuvia oli vastaajien joukossa vain yksittdisid. Neutraalisti alueeseen suhtautui 41 % ja
yhteensa 58 % suhtautui siihen mydnteisesti.

Onko kasityksesi Kainuusta kokonaisuudessaan? 1025 vastausta

erittain mydnteinen - 12%
_ 4‘ :}E
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Nuorimmat vastaajat suhtautuivat Kainuuseen pdasaantoisesti neutraalisti. 30-vuotiaista ylospain
suhtautuminen oli enemman positiivista kuin neutraalia. Vanhemmissa ikdryhmissa suhtautuminen oli aina
hieman edellistd myonteisempaa.



Kasitys Kainuusta korreloi voimakkaasti alueen tuntemisen kanssa. Mitda huonommin vastaaja oli edellisessa
kysymyksessa kertonut tuntevansa Kainuun, sitda useammin han vastasi neutraalisti kokonaiskasityksestaan.
Kainuun erittdin hyvin tuntevista erittdin myonteinen mielikuva oli 48 prosentilla ja melko mydnteinen
mielikuva 46 prosentilla.

Onko kasityksesi Kainuusta kokonaisuudessaan? - vertailu Kainuun tuntemisen mukaan:
1025 vastausta
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Huomionarvoista on, etta arvioiden skaala liikkuu erittdin myonteisen seka ei kielteisen tai myonteisen
valilla. Koska kielteisia mielikuvia omaavia oli niin vahan, mitkdan taustamuuttujat eivat nosta esiin
kielteisten vastausten osuuden kasvua.

Vuonna 2017 erittdin myonteisesti Kainuuseen suhtautui 10 %, melko myodnteisesti 49 %, ei kielteisesti eika
myonteisesti 37 % ja melko kielteisesti 3 %. Pientd positiivista viretta tdssakin tuloksissa on nahtavissa
erittdin myonteisten mielikuvien osalta, mutta muutos on niin pieni, etta siihen pitaa suhtautua
varauksella, silla melko myonteisten mielikuvien osuus on pienentynyt melko samassa suhteessa.

Puolella vastaajista kasitys Kainuusta perustui kokemukseen, ja puolet taas arvioivat mielikuvansa pohjalta.

Perustuuko kasityksesi Kainuusta kokemukseen vai mielikuvaan? 1026
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Kaikilla Kainuun erittdin hyvin tuntevista ja 92 prosentilla sen melko hyvin tuntevista kasitys perustui
kokemukseen. Vastaavasti Kainuun erittdin huonosti tuntevista 91 % pohjasi kasityksensa mielikuvaan ja 9
% oli vieraillut alueella. Nuorimmasta ikadluokasta (18—29-vuotiaat) reilu kolmannes oli kdynyt alueella.



Useimmin kokemuksia alueesta oli 50-59-vuotiailla (61 %) sekd 60—79-vuotiailla (57 %). Vastaavasti erittdin
myonteiset kasitykset Kainuusta nojasivat 82 % vastaajista osalta kokemukseen, kun taas melko kielteiset
kasitykset pohjasivat lahes vastaavalla osuudella mielikuvaan.

Kasitys Kainuusta kokonaisuudessaan kasityksen pohjan mukaan 1024 vastausta

cot 81%
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Vuoden 2017 aineistossa kokemuspohjaa kysyttiin hieman toisenlaisella tavalla: Oletteko asunut Kainuussa
tai kotoisin Kainuusta. Jos vastaaja ei ollut kumpaakaan, haneltd kysyttiin, oliko han koskaan kaynyt
Kainuussa. Talldin 8 % vastaajista oli asunut Kainuussa ja 70 % oli kdynyt sielld. 22 % vastaajista ei ollut
koskaan kaynyt Kainuussa.

Taman jalkeen vastaajilta kartoitettiin spontaaneja mielikuvia, pyytamalla heita listaamaan kolme asiaa,
jotka heille tulee ensimmaisena mieleen Kainuusta. Useimmin vastaajat nimesivat ensimmaisena luonnon,
maisemat, metsan, vaarat, kauneuden ja puhtauden. Myo6s kohteet, kuten Vuokatti, Hossa, Kajaani ja
Katinkulta nousivat selvasti vastaajien mieleen seka Nalkdmaan laulu. Silld, vastasiko vastaaja mielikuvan
vai kokemuksen perusteella ei ollut vaikutusta siihen millaisia mielikuvia kommenteissa nousi.

Mainitse kolme asiaa, jotka tulevat ensimmaisena mieleen Kainuusta? - 1.
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Kun tarkastellaan kaikkia vastaajien listaamia asioita (ensimmaisena, toisena ja kolmantena mainitut),
nousevat edelleen samat teemat voimakkaimmin esille. Naiden lisdksi toisina ja kolmansina mainintoina
nousevat useammin mm. Sotkamo ja Talvivaara, rauhallisuus ja maaseutu.

My0s avoimista mielikuvista esiin nousseet asiat nahtiin kolmen neljasta vastaajista mielesta positiivisessa
valossa. Muutamat negatiiviset mielikuvat liittyivat useimmin syrjaseutuihin ja tydottémyyteen. Muutamassa
kommentissa my0s sudet sekd salametsastys nostettiin esiin. Kaiken kaikkiaan naita negatiivisia mielikuvia
oli isossa otoksessa vain muutamia.

Onko mielikuvasi ndista teemoista padsaantdisesti... 989 vastausts

negatiivinen IH&-

0% 20% 405 60%



5 Mielikuvat

Voimakkaimmin Kainuuta kuvaaviksi tekijoiksi nousivat puhdas luonto, puhtaat elintarvikkeet ja turvallinen
elinymparisto. Kolmen karki on sama kuin vuonna 2017, mutta erityisesti puhtaiden elintarvikkeiden ja

turvallisen ympariston arviot olivat parantuneet.

Heikoimmin Kainuuta kuvaaviksi tekijoiksi muodostui innovatiivinen maakunta. Yhteensd 12 % vastaajista
koki tdman kuvaavan Kainuuta melko tai erittdin huonosti. My0s elava maaseutu ja kalevalainen kulttuuri

jaivat kuvaavuudeltaan heikoimpien tekijéiden joukkoon.

Kuinka hyvin seuraavat asiat mielestasi kuvaavat Kainuuta? Asteikko: 1=erittain
huonosti ... 5 = erittain hyvin 1020 vastausta
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2017:

4,4 (+0,1)
4,0 (+0,3)
4,0 (+0,3)
3,9 (+0,3)
3,8 (+0,4)
3,9 (+0,2)
3,7 (+0,3)
3,7 (+0,2)
3,9 (-)

3,5 (+0,2)
3,5(+0,1)
3,4 (+0,1)
3,3 (+0,2)
2,9 (+0,4)

Suhteessa edelliseen maakuntakuvatutkimukseen, rajanldaheisyytta lukuun ottamatta arviot olivat kaikissa
tekijoissa parantuneet. Eniten parannusta oli hyvien matkailukohteiden seka innovatiivisen maakunnan

osalta. Rajanlaheisyyden arviot olivat pysyneet ennallaan, mutta yhdenkaan tekijan keskiarvo ei laskenut

vuodesta 2017.

Koska arvioitavia kohtia oli paljon ja vastaamiskokemus haluttiin pitda miellyttdva, arvottiin ylla esitetyista
tekijoista kullekin vastaajalla satunnaisesti 8 kohtaa arvioitavaksi. Keskimaarin kutakin kohtaa on arvioinut

n. 550 vastaajaa.



|akaumat 1020 vastausta

e
Puhtaat elintarvikkeet | 1% 4% "
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Erot kuvaavuusarvioissa eivat riipu siitd, arvioiko vastaaja mielikuvan vai kokemuksen perusteella.
Kahdeksassa neljastatoista vaittamasta nadiden valinen ero on enintdan 0,1 yksikk6a. Suurimmat erot olivat
innovatiivisen maakunnan seka hyvien matkailukohteiden arvioissa, joissa kokemukseen perustuva arviot
olivat positiivisempia.

Kuinka hyvin seuraavat asiat mielestasi kuvaavat Kainuuta? Asteikko: 1=erittain huonosti ... 5 = erittdin hyvin Y 3
1 019 vastausta
5.0
45 45
45 43 43 43 43 44
42 42 44 a0 40 =
40 T - 35 39 : 40 3
36 36 37 3g 33
35 34 3,5 35 =
3,1
3,0
25
2,0
1,5
1,0
& o o o bl o & & o 2 - o
g & £ e S5 &8 § & & & & S & &
§ §F 5 & ¥y F &£ 0F £ 05 §F &5 2
£ & £ &3 5& & & + & & W = & 3
& g o & =T Iy = < = & = & = £
8] & - FE &5 kS & 9 & B & i -3 o
] & & . & il Y
& &F o = L’?--"QQ & -’f ﬂf’ ,33' & -’.;"\5 &2 é‘,? ;:_5@'
g F F £ 4 £ ¢ 3
& & ¥y 8 3 § &
F * ) Q-::‘: & A
@ kokemukseen [olen vieraillut alueelia) mielikuvaan



Kainuun erittdin hyvin tuntevat arvioivat tekijéitd muita vastaajia positiivisemmin. Monen tekijan osalta,
kuten puhtaan luonnon, alueen tunteminen ei merkittavasti vaikuttanut vastaajan mielikuviin. Toisaalta
mm. tekijoiden ”soveltuu hyvin vapaa-ajanasumiseen”, "turvallinen ymparist6” ja “innovatiivinen
maakunta” arviot laskivat tasaisesti tunnettuuden laskiessa.

Useimmin vastaajien mielikuvaan Kainuusta oli vaikuttanut alueesta kertovat lehti-, radio tai televisiojutut
seka tuttavat ja sukulaiset. Ndkyvyys perinteisissd medioissa vaikuttaa voimakkaasti vastaajien mielikuviin,
silla myds Kainuussa tehdyt elokuvat olivat muovanneet Idhes kolmanneksen mielikuvia.

Onko mielikuvaasi Kainuusta vaikuttanut... 1023 vastsusts
Kainuusta kerto 55% 455
48% 52%
30% 70%
28% 72%
279 08,
26% 74%
24% 76%
21% 79%

Vuoden 2017 osalta vaihtoehdot oli muotoiltu hieman eri tavoin. Useimmin Kainuusta syntyneeseen
mielikuvaan olivat tuolloin vaikuttaneet omakohtainen kokemus (66 %), media (lehdet/radio/tv, 64 %),
tuttavat ja sukulaiset (50 %), kirjallisuus (40 %) sekd mainonta 36 % ja tapahtumat ja messut (35 %).
Tapahtumien ja messujen merkitys oli vastaajajoukossa selvasti laskenut (35 % =2 21 %).



6 Houkuttelevuus ja asuminen

Houkuttelevimpana Kainuu nahdaan matkailukohteena: yhteensa 55 % vastaajista piti sitda melko tai erittdin
houkuttelevana matkailukohteena. Myds vapaa-ajan asunnon sijaintipaikkana useampi vastaajista naki
Kainuun houkutteleva kuin epdahoukuttelevana. Lahes puolet vastaajista koki, ettei Kainuu houkuttele
lainkaan pysyvana asuinmaakuntana, alueena jossa voisi toimia yrittajana, tai opiskelupaikkakuntana.

Asteikolla 1-5, missa 1=ei houkuttele lainkaan ... 5=houkuttelee erittdin paljon, kuinka paljon
Kainuu houkuttelee... 1018 vastausta

Wapaa-ajan asunnon sijaintipaikkana _ 3,0
Etatydn rekemisen paikkana _
Kakkos- tal kolmosasunnon sijaintipaikkana _
Tydssdkdyntialueena _
Cpiskelupaikkana _ [
Asuinmaakuntana pysyvast _
Alueena, jossa voisin toimia yrittdjana _
1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 40 45 5.0
Jakaumat 1018 vastausta
Matkailukohteena . 4% 43% 3%
apaa-ajan asunnon sijaintipaikkana _ 13% 25% 28% 14%
Etatydn tekemisen paikkana _ 145 22% 22% 12%
Kakkos- tai kolmosasunnon sijaintipaikkana ; 17% 26% 20% &%
Asuinmaakuntana pysyvasti _ 20% 15% &% 4%
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Kun tuloksia verrataan vuoden 2017 tuloksiin, Kainuun houkuttelevuus matkailukohteena on parantunut
selvasti. Vuonna 2017 22 % vastaajista piti sita erittdin ja 48 % melko houkuttelevana. Vapaa-ajan asunnon
sijaintipaikkana houkuttelevuus on vuoden 2017 tasolla (yhtensa 39 % piti melko tai erittdin
houkuttelevana) kun taas heikoimman arvion antaneiden osuus on kasvanut selvdsti asuinmaakuntana (32
%), opiskelupaikkana (35 %) seka tydssakayntialueena (35 %).



Vastaajajoukosta loytyi kuitenkin n. 12 % sellaisia, jotka pitivat Kainuuta melko tai erittdin houkuttelevana
asuinmaakuntana, tyossakayntialueena tai opiskelupaikkana. Koko aineistoon verrattuna nama vastaajat
tunsivat Kainuun mielestaan hyvin hieman useammin kuin ja heidan kasityksensa pohjautui koko aineistoa
useammin kokemukseen. Miehet korostuivat hieman naissa vastaajissa. Kainuuta houkuttelevana asuin-,
tyoskentely-, yrittamis- tai opiskelupaikkana pitavia oli kaikista maakunnista ja ikdryhmista, joskin Uusimaa
oli aliedustettuna.

Vastaajat, jotka antoivat arvion 4 tai 5 Kainuun houkuttelevuuteen olivat koko aineistoa useammin:
Asuinmaakuntana pysyvasti:

- tuntevat useammin Kainuun hyvin (27 %, koko aineistossa 17 %)

- kasitys perustuu useammin kokemukseen (64 %, koko aineistossa 50 %)

- useammin yli 60-vuotiaita (42 %), mutta myos 50-59-vuotiaita (18 %) ja 30—39-vuotiaita (19 %)
- useammin miehia (60 %)

Ty6ssakadyntialueena

- tuntevat useammin Kainuun hyvin (27 %)
- kasitys perustuu useammin kokemukseen (67 %)

Vastaavat painotukset alueen tuntemisen suhteen toistuvat lievempind, kun tarkastellaan, millaiset
vastaajat pitivat Kainuuta houkuttelevana vapaa-ajan asunnon sijaintipaikkana, etatydon tekemisen paikkana
tai kakkos- tai kolmosasunnon sijaintipaikkana. Naissa taustamuuttujat vastasivat jo melko hyvin koko
otosta ja vaestod. Demografiset tekijat eivat siten maarita potentiaalisinta kohderyhmaa, vaan se maarittyy
todennakdisemmin muiden eldmantapojen, harrastusten tai arvojen kautta.

Etatyolle houkuttelevana Kainuuta piti kolmannes (34%) vastaajista. Kainuuta houkuttelevana pitavat eivat
myo6skadan olleet kaikissa kohdin samoja, vaan vastaajat, jotka pitivat Kainuuta melko tai erittdin
houkuttelevana esimerkiksi vapaa-ajan asunnon sijaintipaikkana, saattoivat silti kokea, ettei se ole lainkaan
houkutteleva etatyon tekemisen paikka. Tama pati myos vahiten houkuttelevien tekijoiden suhteen.

Muilta kuin Kainuussa jo asuvilta vastaajilta kysyttiin, voisivatko he harkita muuttavansa Kainuuseen.
Parikymmenta vastaajaa arvioi, ettd he voisivat varmasti muuttaa Kainuuseen. Lahes viidennes voisi harkita
Kainuuseen muuttoa. Joka kolmas oli sitéd mieltd, etta ei voisi muuttaa Kainuuseen, lisdksi 43 prosenttia piti
tata epatodennakoisena.

Voisitko harkita muuttavasi Kainuuseen? 1 006 vastausta
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Voimakkaimmin muuttoa Kainuuseen vastustivat yli 60-vuotiaat vastaajat. Usein tama liittyi heidan
elamantilanteeseensa, eikd maisemanvaihdos tuntunut mielekkaalta. Vaikka enemmista alle 30-vuotiaista
arveli, ettei todennakdisesti voisi harkita Kainuuseen muuttamista, myos alle 30- ja alle 40-vuotiaissa
mahdollisesti muuttamista harkitsevia olisi neljannes vastaajista.

Voisitko harkita muuttavasi Kainuuseen? Vastaajan ikdryhman mukaan 1006 vastausts
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Yhteensa 5 % vastaajista omisti vapaa-ajan asunnon Kainuusta. Heista 60 % on oleillut sielld muutoinkin
kuin lomakausina.

Jos vapaa-ajan asuntosi on Kainuussa, oletko oleskellut siella
muutoinkin kuin lomakausina? 1012 vastaustz

minulla ei ole vapaa-ajan asuntos
Kainuussa
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Asuinpaikaksi harkitsemisen ndakdkulmasta tarkeimmat tekijat, mita Kainuusta pitdisi 16ytya ovat tyo, perhe
ja sukulaiset. Alueella jo asuvat perheenjdsenet tai sukulaiset toimivat vetovoimatekijana, toisaalta
vastaajat eivat halua pitkia valimatkoja sukulaisiinsa, jos he asuvat muualla Suomessa. Muina
kommentteina nousivat kattava palvelutarjonta ja hyvat liikenneyhteydet. Myds néita sivuten osa
vastaajista ajatteli, ettd Kainuussa tulisi olla isompia kaupunkeja, jotta he voisivat harkita sinne muuttoa.

Mita Kainuussa pitaisi olla, jotta voisit harkita Kainuuta asuinpaikkana?
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7 Matkailu

Kotimaan matkailun kohteista haetaan useimmin tietoa Internetistd (78 %). Yli puolet vastaajista (57 %) saa
my0s ystavilta ja tuttavilta tietoa.

Mistd haet yleensa tietoa kotimaan matkailun kohteista? Voit valita
useita vaihtoehtoja 975 vastausta
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Kun tarkastellaan tiedonhakukanavia ikaryhmittdin huomataan, etta korkeinta ikdluokkaa lukuun ottamatta
lahes kaikki vastaajat hakevat tietoa Internetista. Yli 60-vuotiaiden keskuudessa korostuu muita
voimakkaammin perinteiset mediat ja nuoremmissa ikdluokissa vastaavasti sosiaalinen media. Nuoremmat
ikdluokat myos kayttivat keskimaarin useampia kanavia, eli valitsivat runsaammin vaihtoehtoja.

Mista haet yleensa tietoa kotimaan matkailun kohteista? Voit valita useita vaihtoehtoja - Vastaajan ikdluokan mukaan 975 vastausta
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Kainuuta kasittelevilla nettisivuilla oli kdynyt 39 % vastaajista. Ottaen huomioon Internetin merkitysta
tiedonhakukanava ovat Kainuun matkailusivustojen ja kohteiden omien sivujen sisall6lla ja
houkuttelevuudella merkitysta.



Oletko kaynyt Kainuuta kasittelevilla nettisivuilla (esim.
maakuntaliiton Tutustu Kainuuseen tai matkailualueiden kuten Vuokatin

sivuilla) viimeisen kahden vuoden aikana? 1021 vastausta
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Useimmin Kainuuseen suuntautuvaan lomamatkaan visioitiin luonnossa liikkkumista. Myos laskettelu ja
kylpylat sekd metsastys ja kalastus mainittiin useasti. Kohteista Vuokatti nimettiin selvasti useimmin.

Mita sellaista kiinnostavaa Kainuussa on, tai pitaisi olla, jotta tekisit lomamatkan
sinne? Onko mielessasi jotain erityistd, joka saisi sinut viipymaan pidempaankin?
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Kyselyssa mitattiin myds matkailuvetovoimatekijoiden kiinnostavuutta. Useimmin vastaajia kiinnostivat
Vuokatti, Hossa ja Ukkohalla-Paljakka. Noin puolet vastaajista oli valmiita |ahtemaan erikseen kdyméaan
naissd kohteissa. Kohteet, joissa vastaajat olivat useimmin valmiita vierailemaan, jos se osuisi matkan
varrelle olivat Oulujarvi, Urho Kekkonen, Nalkdmaa ja Eino Leino.



Kuinka kiinnostavina pidat seuraavia Kainuun alueen matkailuvetovoimatekijoita? Asteikko: 1= ei lainkaan kiinnostava, 2
= voisin vierailla jos se osuisi matkan varrelle, 3 = voisin |ahtea erikseen siella kdymaan 1018 vastausta
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Wuokatti 12% 50% 58%
Hossa 19% 34% 47%
Ukkohalla-Paljakka 19% 36% 45%
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Myos tassa kysymyksessa arvioitavia kohtia vahennettiin arpomalla lomakkeelle kullekin vastaajalle 10
kohdetta arvioitavaksi. Kutakin kohtaa arvioi keskimaarin noin 630 vastaajaa.



Positiiviset mielikuvat alueesta ja kiinnostus matkakohteena heijastuu edelleen harkintaan asti. Kun
vastaajilta kysyttiin, voisivatko he valita kohteeksi Kainuun, kun seuraavan kerran pohtivat matkustamista
kotimaassa, 30 % vastasi kylla varmasti ja 60 % kylla mahdollisesti. Vain 9 % vastaajista ei ollut valmis
harkitsemaan Kainuuta.

Kun pohdit seuraavan kerran matkustamista kotimaassa,
voisitko valita kohteeksi Kainuun? 1023 vastausta
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Kotimaanmatkailussa on tdmén valossa valtavaa potentiaalia. Haasteena on muuttaa tama harkinta
matkustuspaatokseksi, kun Kainuu kilpailee kotimaanmatkailussa muiden alueiden kanssa.



8 Johtopaatdkset ja suositukset

Alueen tunnettuus ja mielikuvat

Kainuun tunnettuus on yha varsin matalaa, vaikka se onkin parantunut hieman viime
tutkimuksesta. Mielikuvat alueesta ovat positiivisia ja yleinen kasitys Kainuusta on varovaisen
myonteistd. Lahes kelldan ei ole kielteista kasitysta tai suhtautumista alueeseen, mutta lahes
puolella se on neutraalia.

Mitattaessa kuvaavatko kerrotut kriteerit Kainuuta muutos vuodesta 2017 on ollut, rajanlaheisyytta
lukuun ottamatta (sdilynyt ennallaan), poikkileikkaavan positiivinen. Eniten ovat vahvistuneet
mielikuvat maakunnan innovatiivisuudesta ja hyvista matkailukohteita. Innovatiivisuuden vahva
nousu tunnettuustekijana on merkillepantava.

Mitatuissa kriteereissa tulosten alasegmentti jaa kuitenkin merkittavasti kdrkiassosiaatioista,
alleviivaten tarvetta kohdentaa markkinoinnin fokusta ja resursointia selkeisiin vetovoimakarkiin.

Erityisesti nuoret kayttavat medioita laaja-alaisesti ja erityisesti sosiaalisen median kanavat toimivat
heille. Vastaavasti vanhempia kohderyhmia tavoitetaan varmimmin perinteisen median kautta.

Kaikkein tehokkaimmat kanavat ovat kuitenkin internet, seka tuttavien ja sukulaisten suositukset.

Yrittamisen, opiskelun ja tyossakdaynnin osalta Kainuun imago on haastava.

Matkailu

Tulosten perusteella Kainuu houkuttelee kuluttajia talla hetkelle selkeasti vahvimmin juuri
matkailukohteena.

Selkedna tuloksena aineistosta voidaan nahda, ettd Kainuulla on hyva asema houkutella
matkailijoita kotimaasta. Vetovoimaa matkailukohteena selvasti on ja lisdksi Kainuun
houkuttelevuus on lisddntynyt kolmen vuoden takaisesta.

Mitd paremmin vastaaja alueen tunsi, sitd positiivisemmin han sita arvioi. Kriittista olisikin saada
Kainuusta aikaiseksi matalan kynnyksen kokemuksellisuutta, mahdollisina keinoina esim.
kannustetaan Kainuussa kavijoista Kainuu -ldhettilaita, jotka jakavat positiivista kokemaansa some-
verkostoissaan tai panostetaan virtuaalisen matkailun saavutettavuuteen.

Viestinndssa ja toimenpiteissa kannattaisi satsata niihin, jotka alueella ovat kdyneet ja vahvistaa
niiden mielikuvia. Ei kaikkien tarvitse valttamatta Kainuusta pitaa - toinen vaihtoehto olisi satsata
siihen, ettd yha useammat kavisivat Kainuussa. Mutta se olisi kallista ja panokset eivat
todennakdisesti tuota niin hyvaa tuotosta kuin satsaamalla niihin, jotka ovat jo kdyneet.

Matkailuviestinndssa kannattaa tulosten perusteella suosia perinteista mediaa, mutta huomioida
kuitenkin, ettd tietoa matkailun pohjaksi haetaan ensisijaisesti internetista (toimisiko perinteisen
median kampanja joka ohjaa selkeasti tietylle verkkosivulle joka toimii Kainuun matkailuhubina?
Tulisi olla vetovoimaisesti brandatty sivusto).



Matkailijoista kilpailtaessa Kainuuseen liitetyt mielikuvat ovat selkeat: puhdas luonto, metsat ja
upeat maisemat nousivat selkeina, positiivisina mielikuvina. Myds monet matkailukohteet, karjessa
Vuokatti, ovat nimeltdan pinnalla vastaajien mielissa. Kilpailu kotimaan markkinassa on kuitenkin
kovaa, ja myds monet muut alueet kdyttavat samoja mielikuvia ja arvoja markkinoinnissaan. Miten
Kainuu erottuu kilpailijoistaan?

Kainuun harkitseminen seuraavana matkakohteena on erittdin voimakasta. Taktinen kysymys on,
panostetaanko resursoinnissa kuitenkaan oikeaan paikkaa, jos panostetaan perinteisen median
mielikuvamainontaan, vai tulisiko pyrkia vaikuttamaan taktisemmin niihin ostopolun kohtiin, joissa
kuluttajan harkinta muuttuu ostopdatdkseksi?

Asuminen

Seka Kainuun tunnettuus, ettd mielikuvien positiivisuus on suurempaa vanhemmissa ikaluokissa.
Asumisen kannalta tilanteen haastavaksi tekee se, ettd ndma olivat myos vahiten muuttohalukkaat
ikdluokat. Nuorissa voisi olla piilevda potentiaalia, jos Kainuun tunnettuutta kohderyhmassa
parannettaisiin, silld 27% nuoremmissa ikaluokissa voisi harkita muuttoa (varmasti tai
mahdollisesti).

Asumisen vetovoiman kehittdmisen suhteen Kainuun olisi tulosten valossa perusteltua panostaa
pysyvan asumisen sijaan vapaa-ajan asumiseen, etatyohon ja 2. & 3. asunnon tarjontaan. Naissa
houkuttelevuus (erittdin paljon tai melko paljon -vastausten osuus) on 28 —42% valilla, kun
pysyvana asuinmaakuntana se on 12%.

Pysyvan asumisen vetovoima ei ole Kainuun vahvuuksia. Uusien asukkaiden houkuttelu ei nojaa
pelkkiin vetovoima- ja mielikuvatekijéihin, vaan useimmiten kaupunki- ja elinkeinorakenteeseen.
Ty6paikkojen saatavuus voi toimia seka kuntiin vetavana etta niista tyontavana tekijana eika tdhan
haasteeseen nouse tuloksista esiin yksiselitteista helppoa ratkaisua, mutta fokusta tahan tarvitaan.

Asuinpaikaksi harkitsemisessa nousevat esiin, ettd Kainuussa tulisi olla sukulaiset ja perhe seka tyot,
jotta muuttamista asukkaaksi voisi harkita. Jos sukulaiset eivat asu Kainuussa, ei vdlimatka saa
kuitenkaan muodostua liian pitkaksi. Lisdksi tarpeellisina nousevat esiin kattava palveluntarjonta,
hyvat liikenneyhteydet ja isommat kaupungit.

Toisaalta my6s muuttohalukkuuttakin tuloksissa l0ytyy. Vaikka maarat eivat ole suuria, [6ytyy
aineistosta selked osuus ihmisia, jotka voivat harkita Kainuuta yhtena vaihtoehtona, jos l6ytavat
tarvitsemansa asiat sielta.

Muita ndkokulmia / tulkintoja:

Koronavuosi on satanut Kainuun laariin. Mielikuvat maakunnasta ovat parantuneet.
Luontomatkailubuumi ja Vuokatin harrastusmahdollisuudet ovat suurimmat ja tarkeimmat tekijat,
mutta on huomattava, ettd myos kulttuuritapahtumat ovat tarkeita. Niiden merkitys kasvanee
jalleen, kun kulttuuritapahtumat avautuvat ihmisille.

Perinteisen median valittama kuva on edelleen kaikkein merkittavin tekija, ja positiiviset jutut ovat
ruokkineet positiivista mielikuvaa. Kainuulla on toki kokemusta, miten kierre toimii nopeasti myos
toiseen suuntaan (case Talvivaara). Hyva, ettd tdma mielikuva on painumassa taka-alalle.



Matkailukohteista ja palveluista etsitddn tietoa netista: kohteiden ja palveluiden tiedot pitaa olla
kohdillaan.

Matkailu porttina pidemmalle ajankaytolle alueella. Kerran tai muutaman kerran alueella
kayneiden uudelleentulemisen potentiaali on varsin suuri, ja syvemman tutustumisen kautta
aluetta harkitaan mahdollisena asuin- ja ainakin osittaisen tyonteon paikkana.

Monipaikkaisuus ruokkii kainuulaista kasvua. Monipaikkaisuuden vahvistamisessa katse kohdistuu
erityisesti lahialueille, jossa alueen tunnettuus on parasta seka Etela-Suomen suurimpiin keskuksiin,
joissa on volyymiltaan paljon asiantuntijoita, jotka voivat tehda paikkariippumatonta tyota.

Nuorten mielikuvat ja esimerkiksi muuttohalukkuus alueelle ovat yllattavankin korkeat. Tata ilmiota
kannattaa myds ruokkia. Kyselyssa ei vield tullut esiin esim. peliosaaminen, mutta voisi olettaa, etta
tdman karjen korostaminen erityisesti nuorille voi lisdta alueen houkuttelevuutta ja myos alueelle
juurtumista.
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